., Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky
Fakulta socidlnich véd
Univerzita Karlova v Praze

Postoje ceskych politikU vUci
meéediim a kvalité zurnalistiky

zprava z vyzkumu

Roman Hajek

Katedra Zurnalistiky

Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky
FSV UK

unor 2015



Postoje Ceskych politikd vici médiim a kvalité Zurnalistiky — Unor 2015 | FSV UK

O projekitu

V soucasnych demokraciich jsou média nepostradatelnym zprostfedkovatelem informaci

o politickém déni. Pokud chtéji byt politici ispésni ve vykonu své funkce (tj. ovliviiovat
vefejné déni a ziskavat si pfizen voli¢l), nemohou se praci s médii a setkavani s novinari
vyhnout — a do jisté miry jsou na nich dokonce zavisli. Tradi¢ni média (televize, tisk, rozhlas,
a v zasadé i online média navazana na tradicni redakce tisténych médii) si v oblasti
politického zpravodajstvi naddle udrzuji silné postaveni, prestoze medidlni trh se proménuje
a fada z nich se potykd s vyraznymi finanénimi obtizemi. Diky socialnim sitim dnes navic
politici dostavaji do ruky ndstroje k pfimé komunikaci s volici, coz jim do jisté miry
umoZnuje zavedend média obchdzet. Tak jako tak vyvolava prace a fungovani médii mezi
politiky casté debaty a vzhledem k jejich vyznamnosti pro politicky provoz se viici nim

politici nezfidka vymezuji.

Postoje politikti k médiim jsou diilezité predevsim ze dvou divodi. Zaprvé predstava
politikti o médiich ovliviiuje zptisob, jak s nimi komunikuji a jakou roli pfisuzuji novinditim
(coz v diisledku miize ovlivnit i chovani novinait k politiktim). Zptisob, jakym k sobé
novinafi a politici pfistupuji, ma zaroven dopady na diivéru lidi v politiky i politicky systém.
Jinak feceno: charakter postoje politikii v{i¢i médiim muze mit Sirsi diisledky pro kvalitu

fungovani demokracie.

Predkladana vyzkumnad zprava predstavuje prvni zakladni frekvencni data ziskana
dotaznikovym Setfenim mezi ¢leny ¢eského parlamentu, které probéhlo na konci roku 2014 a
zacdatku roku 2015. V dotaznikovém Setfeni, postaveném z vétsi ¢asti na zkoumani postoji

s vyuzitim Likertovy skaly, nds zajimalo pfedevsim:

e jakou moc prisuzuji politici jednotlivym typtim médii,
e jak politici hodnoti fungovani médii s ohledem na jejich roli v demokratické
spolecnosti a

e jakeé jsou vztahy politik{i s novinafi a jak politici hodnoti ¢innost novinari.

Projekt navazuje na mezindrodni srovnavaci studii deviti evropskych zemi s ndzvem Political
Communication Cultures in Western Europe, kterou mezi lety 2008-2014 vedla profesorka
Barbara Pfetsch (Freie Universitit Berlin). C4ste¢né jsme vyuZili otdzky pouZivané

v dotazniku pro tuto studii, coz vyhledové umoznuje porovnani s jejimi zavéry'.

1 Ty prehledné shrnuje publikace Pfetsch, B. (ed.) (2014) Political Communication Cultures in Western Europe: Attitudes of
Political Actors and Journalists in Nine Countries. Houndmills, Basingstoke: Palgrave Macmillan.
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Vyzkumny vzorek, sbér dat

Z 281 ¢lenti Parlamentu Ceské republiky bylo dotazovéno celkem 82 poslancii (41 % ¢lenti
Poslanecké snémovny) a 28 sendtorti (35 % ¢lend Senatu). Pivodnim zdmérem bylo
dotazovat kazdého druhého ¢lena parlamentu, vzhledem k vysoké mife odmitnuti
(pfedevsim z divodii ¢asové zaneprazdnénosti fady politikii) se tohoto stavu nepodarilo
zcela dosahnout. Ve vzorku byli zastoupeni medialné viditelni poslanci a senatofi i ti, ktefi

v médiich vystupuji méné.

Pfi vybéru vzorku pro nas byla primarnim kritériem pfislusnost k politické strané, kterou
dany politik v Parlamentu reprezentuje. Z niZe uvedeného prehledu je zfejmé, Ze
proporcnost vzorku vzhledem k celkovému rozloZeni sil v parlamentu se podarilo dodrZet u
nevladnich stran, CSSD, ANO 2011 a KDU-CSL jsou mirné podreprezentovany.

strana celkem zastupcl v celkem dotazovano
Parlamentu

CSsD 85 27 (32 %)

ANO 2011 51 15 (29 %)

KSCM 34 15 (44 %)

TOP09 + STAN? 30 15 (50 %)

oDS 30 15 (50 %)
KDU-CSL 24 9 (38 %)

Usvit 14 7 (50 %)

ostatni 13 7 (54 %)

Snahou bylo dodrZet i pomér rozdéleni muzi a Zen v parlamentu (pfi 89 muzich a 21 Zenach

zahrnoval vzorek o néco vétsi procento muzui nez v parlamentu).

Dotazovani probéhlo z vétsi ¢asti formou rozhovort tvari v tvar (81), mensi ¢ast byla
provedena zaslanim online formy dotazniku (29). Samotna fadze dotazovani probéhla mezi
20. fijnem 2014 a 2. tnorem 2015.

2TOPO09 a Starostové a nezavisli ve volbach do Poslanecké snémovny kandidovali na spolecné kandidatce a oba subjekty
Uzce spolupracuii, byt v Senatu funguji samostatné. Pro Uéely konstrukce vzorku jsme je povazovali za jeden celek.
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I. Postoje politikU k rOznym typum médii

Jednim z prvnich faktorti, ktery mtiZe ovliviiovat vystupovani politiki vi¢i médiim, je to,
ktera média politici povaZzuji za duleZita pfi zprostfedkovani informaci o politickém déni —

ktera tedy podle nich maji nejvétsi vliv na politiku.?

Jak ukazuje niZe uvedeny graf, zaujima v tomto ohledu nejdtlezitéjsi postaveni televize,
predevsim pak televize verejné sluzby. Jeji vliv na politiku vnimaji jako velmi ¢i spise
vyrazny vice jak tfi ¢tvrtiny dotdzanych politikii. VIiv komercni televize povaZzuji za vyrazny

tfi pétiny z nich.

Jako pomérné vlivny vnimaji politici navzdory jeho ekonomickym problémiim stéle i tisk,

pricemz o néco (byt ne o mnoho) vyznamnéjsi je podle nich tisk seridzni.

Tradi¢ni média maji podle dotdzanych na politiku vétsi vliv nez online média a socialni

sité, rozdil mezi nimi vSak neni nijak vyrazny (v fadu 10-15 %).

VI|v jednoﬂlvych typu medu na pollhku

seridzni tisk F-——_
A A A A

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m velmi maly ®spiSe maly m ani maly, anivyrazny ® spiSe vyrazny m velmivyrazny ® nevim

n =110 (platné odpovédi

3 Pfesné znéni otazky: Jak velky je podle vas viiv seriézniho tisku/bulvarniho tisku/... na politiku?
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Il. Vliv médii na obcany a kvalitu demokracie

Pokud jde o dopad ¢innosti médii na Zivot spolec¢nosti a na to, jak lidé vnimaji politiku,
prevlada u politikti skepse. Cinnost médii ma podle témét poloviny z nich negativni vliv na
fungovani demokracie: za velmi negativni jej povazuje 11 % politikii, za spiSe negativni 38 %

— oproti pouhym 2 %, ktefi ji povaZuji za pro demokracii velmi pozitivni.*
Vliv médii na fungovani demokracie
| | | | | | | | | II|
|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m velmi negativni ™ spiSe negativni ™ neutralni ® spiSe pozitivni m velmi pozitivni ™ nevim

n =110 (platné odpovédi

V souladu s tim jsou ndzory na to, jak média ovliviiuji déivéru obc¢anti v politiky a v politicky
systém Ceské republiky.5 Média jsou v obou piipadech vniména jako vyrazné negativni
faktor. Cty¥i pétiny dotazanych se domnivaji, Ze zptisob, jakym média referuji o politice,
vede spiSe (i zfetelné ke sniZeni ditvéry v osobnosti politikii. O néco mensi ¢ast
respondentti (72 %) si mysli, Ze medialni reprezentace politiky ma negativni dtisledky i pro

dtvéru lidi v politicky systém.

Vliv médii na duvéru lidi v politiky a politicky systém
| | | | |

| | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m zietelné ke snizeni m spise ke snizeni » ani ke zvysSeni, ani ke snizeni

H spiSe ke zvySeni m zfetelné ke zvy3eni n =110 (platné odpovédi)

4 Pfesné znéni otazky: Nyni bych se vas réd/a zeptal/a na v&s§ nézor na viiv médii na to, jak v Ceské republice funguje
demokracie.

5 P¥esné znéni otazek: Rekl/a byste, ze soucasné medialni pokryti piispiva spise ke zvySeni, nebo spiSe ke snizeni divéry
lidi v politiky/politicky systém CR?
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Tii pétiny politika jsou s tim, jak média zachycuji politiku, nespokojeny (18 % se
domniva, ze média o politice referuji velmi Spatné, 43 % hodnoti jejich praci jako spise
Spatnou). Podrobnéjsi pohled na diivody této nespokojenosti nabizi odpovédi na baterii
otazek zaméfenych na to, jak politici vnimaji motivace novinarii pfi zpracovani politickych

témat a jaké jsou cile (a smysl) politické Zurnalistiky.°

Za zakladni faktory, kterymi se novinafi pfi své praci fidi, povazuji politici snahu
zaujmout velké mnozstvi pfijemcii (91 % rozhodné ¢i spiSe souhlasi) a pfinést informace

o politickém déni svému publiku co nejrychleji (pfes tfi ¢tvrtiny rozhodné ¢i spiSe souhlast).
Pomérné silné je rovnéz piesvédceni politikii, Ze novinafi se politickym tématiim vénuji
proto, aby vyjadfili sviij osobni nazor na politiku (téméf tii pétiny dotdzanych). Odpovédi
na mirné odlisné formulovanou otazku” ukazuji, Ze vétsina politiki si mysli, Ze se tak
skutecné déje — 68 % rozhodné ¢i spiSe souhlasi s tim, Ze novinafi prilis casto vyjadfuji své

nazory na politické déni.

Cile Zurnalistiky: Pro¢ novindrii pokryvaji politicka témata

snaha zprostfedkovat informace co nejrychleji h_lld_“vll
snaha byt hlidacim psem elit -____-

snaha novinarl vyjadrit osobni nazor I-____-I

snaha poskytnout lidem informace pro politické _—_.1
rozhodovani 1

ozt ot 6 S ST
s s s s
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® rozhodné nesouhlasim  ® spiSe nesouhlasim ® nemam vyhranény nazor

® spiSe souhlasim ® rozhodné souhlasim ® nevim , .
P n =110 (platné odpovédi)

6 P¥esné znéni otazek: Nyni pfectu nékolik tvrzeni o tom, jak novinafi v Ceské republice informuji o politice. Reknéte mi
prosim, do jaké miry s kazdym z nich souhlasite: Novinari informuji o politice s cilem zprostfedkovat obéandim informace
potfebné pro to, aby mohli ¢init informovana rozhodnuti o politice. / Pfi pokryvéani politiky se novinafi vétsinou snaZi
produkovat obsah, jenZ zaujme velké mnoZstvi pfijemcd. / Novinafi pokryvaji politicka témata, aby vyjadrili urcité nézory na
politicky vyvoj. / Pii informovéni o politice se novinafi snazi byt hlidacimi psi politickych elit. / Hlavnim cilem novinfi pfi
informovani o politice je dostat informaci k pfijemcdm co nejrychleji.

7 Do jaké miry souhlasite/nesouhlasite s tvrzenim, Ze novinafi pfili§ ¢asto vyjadruji své nazory o tom, co se déje v politice.
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Tradi¢ni normativni pfedstavu o roli zpravodajskych médii ve spolecnosti podle politikt
ceska média spiSe nenapliiuji. Vice jak tfi pétiny politikt si nemysli, Ze by motivaci médii
pri pokryvani politiky byla snaha poskytovat lidem informace potfebné pro politické
rozhodovani. Snaha byt , hlidacim psem elit” motivuje média k referovani o politice podle

necelych dvou pétin politikii, zhruba stejné mnozZstvi si mysli, Ze média o tuto roli neusiluji.

lll. Proména zurnalistiky

S tim, jak politici hodnoti vliv médii, iizce souvisi jejich ndzory na soucasnou proménu
zurnalistiky a trendy, které se v jejim vyvoji uplatiiuji. I tentokrat je jejich pohled prevazné
kriticky.®

Politicka témata maji podle dotazanych v médiich stale své dulezité misto — s tvrzenim, ze
v médiich ubyva politiky, nesouhlasily vice jak tfi pétiny z nich (25 % rozhodné

nesouhlasim, 38 % spise nesouhlasim).

Zptlisob, jakym média politiku zachycuji, se ovSem podle politikii méni; medidlni
reprezentaci vnimaji jako méné kvalitni, nez tomu bylo dfive. Jako nejvétsi problémy
zminuji dotazani nariist negativniho zobrazovani politiki (85 % spiSe ¢i rozhodné
souhlasi, Ze média zachycuji politiky negativnéji), pfevazujici referovani o taktickych
aspektech politiky (tj. kdo s kym uzaviel dohodu, kdo se proti komu vymezil atd.), kvili
némuz se vytraci podstata problémt, o nichz se vedou politické debaty (82 % spiSe ¢i
rozhodné souhlasi, Ze dnes vice prevazuji taktické aspekty politiky) a abytek referovani

o naroc¢néjsich, komplexnich tématech, jez jsou z hlediska médii naro¢na na zpracovani a
maji potencial pfildkat mensi publikum (dvé tfetiny politikii spiSe ¢i rozhodné souhlasi, Ze

komplexnich témat v médiich ubyva).

O néco méné je akcentovana problematika ,zezabaviiovani” politického zpravodajstvi —

s tim, Ze je politika vice zachycovana jako zabava spiSe ¢i rozhodné souhlasi 56 %
dotdzanych. Jako nejméné vyrazny problém z nabizenych moznosti je viniman pfistup médii
k soukromému zivotu politikii — Ze by se novinafi vice zamérovali na jejich soukromi si

mysli dvé pétiny poslanct a senatord.

8 Pfesné znéni otazek: Jsme svédky Zivé debaty o riznych trendech spojenych s politickou Zurnalistikou. Nyni vam pfectu
nékolik tvrzeni tykajicich se téchto trendt. Reknéte mi prosim, nakolik s nimi souhlasite: Novinéfi se stéle castéji vyhybaji
zprostfedkovavani komplexnich témat a debat. / Média stale Castéji zobrazuji politiky negativné. / Média informuji o politice
¢im dal tim méné. / Politika je médii ¢im dél tim vic zachycovéana jako zabava a show. / Novinafi se stale vice zaméfuji na
soukromy Zivot politiktl. / Novinafe vice zajimayji taktické aspekty politiky (kdo co s kym vyjednal, kdo koho podpofi, kdo s
kym nesouhlasi) nez jeji podstata.
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Nazory na proménu Zurnalistiky

taktické aspekty prevazuji | | | | | | | | | |

nad podstatou politky u e s
novinari vice zaméreni na

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® rozhodné nesouhlasim  m spiSe nesouhlasim ® nemam vyhranény nazor

W spisSe souhlasim ® rozhodné souhlasim H nevim n = 110 (platné odpovédi)

IV. Vliv médii na politiku

Jakkoli v jejich praci spatfuji fadu nedostatkti, vnimaji politici média jako mocného
spolecenského aktéra. Média jsou dokonce podle nich tspésnéjsi v ovliviiovani verejné

agendy (tj. toho, o ¢em se ve spolecnosti mluvi) nez politici sami.

Polovina clenti parlamentu se domniva, Ze politici jsou v nastolovani vefejné agendy jen
stfedné aspésni, ¢tvrtina vnima politiky jako spiSe netuspésné a 5 % za zcela netispésné.
Naopak téméf ctyri pétiny politikiti zcela ¢i spiSe souhlasi s tvrzenim, Ze o dulezitych
tématech tykajicich se politiky rozhoduji média a vliv politikii je maly. Tti ¢tvrtiny si mysli,
ze média vytvareji politiky a rozhoduji o jejich kariéte (46 % spiSe souhlasi, 29 % rozhodné

souhlast).’

9 Pfesné znéni otazek: Jak Uspésni jsou podle vas politici pfi ovliviiovani toho, o ¢em vefejnost miuvi? // Nyni vam pfectu
nékolik tvrzeni. Reknéte mi prosim, do jaké miry s kaZdym z nich souhlasite &i nesouhlasite: Média rozhoduji o tom, jaké
témata jsou v oblasti politiky dileZita, zatimco politici maji v tomto sméru maly vliv. / Masova média vytvareji politiky a
rozhoduji o jejich kariére.
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Vliv médii na politiku
| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® rozhodné nesouhlasim  ® spiSe nesouhlasim ® nemam vyhranény nazor

H spiSe souhlasim u rozhodné souhlasim H nevim n = 110 (platné odpovédi)

Zvlastni typ medialnich obsahf, jezZ maji vyrazny potencial ovlivnit spolecenské nalady,
predstavuji prizkumy vefejného minéni. Politici se vi¢i nim stavi spiSe skepticky — 57 %
z nich si mysli, Ze prizkumy zkresluji skutecné nazory populace, opacny nazor mélo jen
17 % respondent.

Tri pétiny poslancti a sendtorti se zaroven domnivaji, Ze prazkumy vefejného minéni

vyrazné ovliviiuji volebni chovani.!

Vliv prizkumi vefejného minéni

praZkumy Vy,razné OVlthujI, -_—_
volebni chovani

skute¢né nazory populace

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® rozhodné nesouhlasim  ® spiSe nesouhlasim ® nemam vyhranény nazor
H spiSe souhlasim u rozhodné souhlasim n = 109 (platné odpovédi)

10 P¥esné znéni otazek: Nyni vam prectu nékolik tvrzeni. Reknéte mi prosim, do jaké miry s kazdym z nich souhlasite éi
nesouhlasite: Prizkumy vefejného minéni maji vyrazny viiv na volebni chovani. / Prazkumy vefejného minéni zkresluji
skute¢né nazory populace.
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V. Vztahy s novindri

Navzdory spiSe negativnimu vnimani toho, jak (obecné) média referuji o politice a jaky vliv
maji na to, jak politiku vnimaji obcané, vzdjemné vztahy mezi novinafi a politiky povazuji

poslanci a senatofi vétSinou za harmonicky, profesionalni ¢i korektni.

Pokud jde o hodnoceni kvality vztahti novinafii s politiky, jen 5 % je vnima jako konfliktni,
podle vice neZ dvou pétin jsou neutralni, vice neZ polovina je povaZuje za spiSe ¢i velmi

harmonické.!

kvali
o “ m e
novinafi | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m velmi konfliktni  m spiSe konfliktni neutrdini  ® spiSe harmonicky  ® velmi harmonicky

n =110 (platné odpovédi)

Presto si politici od novinaiti udrzuji spise profesionalni odstup. Na otazku, kolik novinari
by oznacili za své pratele, uvedlo 45 % poslancti a senatorti, Ze zadného. Dalsich 43 % za

své pratele povazuje 1-5 novinarti, vyssi pocty se objevily jen velmi vyjimecné.

Na zdkladé ziskanych odpovédi Ize rovnéz usuzovat, Ze vztahy mezi novinafi a politiky
funguji spise na zakladé ad hoc logiky; k interakci dochdzi, pokud jedna strana potfebuje
druhou kontaktovat. Mimo tyto potfeby — napfiklad na formalnich ¢i neformalnich obédech
¢i vecefich — se novinafi s politiky vidi spise zfidka: 28 % politikt se pfi podobnych
prilezitostech nesetkava s novinati viibec, 52 % nékolikrat rocné a jen 17 % castéji nez jednou

meésicné.12

Z odpovédi poslancti a sendtorti Ize také odvodit, Ze iniciativa pro vzajemny kontakt je
spiSe na strané novinari. Vicekrat do tydne novinare osobné kontaktuje 17 % a nékolikrat
mésicné 39 % politik{i; 12 % naproti tomu novindfe osobné nekontaktuje nikdy a 31 % se

s nimi spojuje jen ve vyjimecnych situacich. Velmi podobné byly vysledky i v pfipadé

dotazu, jak ¢asto novinare kontaktuji PR pracovnici a tiskovi mluv¢i.'

11 Pfesné znéni otazky: Mluvime-li obecné, za jak harmonicky &i konflikini byste oznacil/a svij vztah s novinafi?

12 Pfesné znéni otazky: Jak Casto se setkavate s novinafi na obédech, vecefich, u kavy?

13 Pfesné znéni otazek: Jak Casto vy osobné kontaktujete novinare, abyste jim pfedstavil/a své politické nazory? / Jak ¢asto
kontaktuji novinafe (za ucelem predstaveni vasich politickych ndzord) vasi PR pracovnici &i tiskovi mluvéi?

11
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I kdyz v obecné roviné charakterizovali politici vztahy s novinafi jako harmonicke,
neznamena to, Ze se konflikty mezi novinafi a politiky neobjevuji. Pfi bliz§im dotazovani na
mozné piiciny téchto konflikti se jako nejvyznamnéjsi ukazuji situace, kdy novinafi
nespravné interpretuji informace, které jim politici daji k dispozici (41 % uvadi, Ze z tohoto

dtivodu dochazi ke konflikttim spiSe casto, 30 % velmi casto).

U ostatnich moznych dtivodt konfliktii jsou ndzorové skaly vcelku vyrovnané. Odlisné
zajmy obou profesi chape jako zdroj konfliktii 42 % politiki (pro 28 % jsou zdrojem
konfliktu spiSe casto, pro 14 % velmi casto), necestné jednani novinari 38 %, nedostatek ticty

novinari k politiktim 35 %, nedodrzovani dohod ze strany novinai tfetina dotdzanych.!

Zdroje konfliktu mezi politiky a novindfi
| | | | |

novnainetet et e s [ 18 10
dohody _____| I - | | |
" BB e A o
informaci _,__I__I—I—I—_l

T T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m velmi ztidka m spiSe zfidka ® ani zfidka, ani ¢asto m spiSe Casto ™ velmicasto ® nevim

n =110 (platné odpovédi)

14 Pfesné znéni otazek: Napéti mezi novinafi a politiky miZe mit mnoho diivodu. Rekl/a byste mi prosim, jak Gasto jsou podle
vas nize uvedené divody zdrojem napéti mezi obéma profesemi? Jak casto se objevuji konflikty proto, Ze novinafi
nespravné zprostfedkuji informace? / ...Ze novinéfi nedodrzuji ujednané dohody? / ...Ze novinafi jednaji s politiky necestné?
/...Ze novinafi nemaji k politikim dostatecnou tctu? / Jak ¢asto se objevuji konflikty jako ddsledek odliSnych zajmui obou
profesi?

12
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VI. Politici a socidalni média

Posledni oblasti naseho zajmu byly postoje politikii vii¢i socidlnim médiim — pfedevsim
Facebooku a Twitteru — ktera v poslednich letech vyrazné promlouvaji do charakteru
politické komunikace. Jak bylo uvedeno vySe, mezi ostatnimi typy médii je socidlnim
médiim pfisuzovan zatim nejmensi politicky vliv, byt s tvrzenim ,Socidlni média jsou
mocnym nastrojem pro Sifeni politickych sdéleni.” rozhodné ¢i spisSe souhlasi 68 % politiki.
Pfi podrobnéjsim pohledu je zjevné, Ze role socialnich médii je vnimana dosti vyrazné

v zavislosti na konkrétni situaci.

Za etablovana miizeme socialni média povazovat v pfipadé volebnich kampani. Pro témér
90 % politika predstavuji socialni média nezbytnou soucast politickych kampani (66 %
rozhodné souhlasi, 23 % spiSe souhlasi s tvrzenim, Ze v kampanich se socidlnim médiim
nelze vyhnout). V pfipadé vyznamu socidlnich siti pro kazdodenni praci politikt uz
ovSem tak vyznamna shoda nepanuje — za velmi dtileZité je povaZuje 26 % poslancii a

senatorti, za spise diilezité 36 %.

Vyznam socidlnich médii v ruznych oblastech politického Zivota

SM mohou byt uZite¢na pro obchazeni tradi¢nich médii

ve véku SM je pro politiky téZ3i kontrolovat toky informaci

v politickych kampanich se nelze vyhnout uZiti SM

SM jsou mocnym ndstrojem pro Sifeni politickych sdéleni

SM pomadhaiji pfinést politiku blize obéanim

uzivani SM je dlleZitou soucasti kazdodenni prace politika _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M rozhodné nesouhlasim M spiSe nesouhlasim B nemdam vyhranény nazor

M spis i | é i [ | i ) .
spiSe souhlasim rozhodné souhlasim nevim n = 110 (platné odpovédi)

—
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V postoji k tomu, zda mohou socidlni média pomoci pfinést politiku blize obantim, jsou
poslanci a senatofi mirné optimisticti (51 % si mysli, Ze spiSe ¢i rozhodné ano). Za
vyznamnou zménu z hlediska jejich pfistupu k tradi¢nim zpravodajskym médiim povazuji
moznost s pomoci socidlnich médii obchazet novinare (za rozhodné ¢i spisSe uzitecnou tuto
moznost povazuje 73 % politikt1). Zaroven s tim vSak tfi ¢tvrtiny politik( spiSe ¢i rozhodné

souhlasi s tim, Ze socidlni média komplikuji kontrolu tokt informaci.’>

Jako uzivatelé socialnich siti se oznacilo 70 % dotazanych politiki. V pfipadé uzivatela
nas dale zajimala mira dtileZitosti, kterou politici pfisuzovali jednotlivym sitim, konkrétné
zda pocituji rozdil mezi vyznamem Facebooku a Twitteru pro komunikaci s volici a

S NOVINari.

Zatimco v pfipadé Twitteru jsou rozdily ve vyznamu pii komunikaci s novinafi a volici
pomérné malé, u Facebooku se projevuji celkem vyrazné.'® Za velmi ¢i spiSe dulezity pro
komunikaci s voli¢i Facebook povazuje 57 % ze 77 dotazanych uZzivatelti Facebooku, pro

komunikaci s novinafi je dilezity jen podle tfetiny z nich.

Vyznam Facebooku pro komunikaci s voli¢i a novindfi

| | | |
39 a7

3 8

| ] | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

komunikace s
novinari

komunikace s volici

m velmi dllezZity m spiSe dlleZity m stiedné dlleZity m spiSe neduleZity ® zcela nedUleZity

n = 77 (uZivatelé Facebooku

Twitter vnima jako velmi ¢i spiSe dilezity pro komunikaci s novinafi 37 % politik, ktefi sit
uzivaji (polovina ze zkoumaného vzorku 55 politikii), coZ je o néco vice nez v pfipadé
Facebooku (dtivodem je pravdépodobné skutecnost, Ze novindfi u nds patfili mezi prvni

uzivatele Twitteru). Ve srovnani s Facebookem je Twitter povaZovan za méné diilezity pro

15 Pfesné znéni otazek: Jak moc souhlasite ¢i nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi: Socialni média pomahaji prinést
politiku blize obcaniim. / Socialni média jsou mocnym nastrojem pro $ifeni politickych sdéleni. / V sou¢asné dobé se

v politickych kampanich nelze vyhnout vyuZiti socialnich médii. / UZivani socialnich médii je duleZitou soucasti kaZzdodenni
politiky uZiteCné k obchazeni tradicnich médii a pfimé komunikaci s volici.

16 Pfesné znéni otazek: Jak duleZita jsou podle vas jednotliva socialni média pro komunikaci s volici/s novinafi?
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komunikaci s volici (za spisSe ¢i velmi dtlezity jej povazuje 34 % dotazanych), coz je zfejmé

dano vyrazné mensim poctem uzivatelt této sité v Ceské republice.

Vyznam Twitteru pro komunikaci s voli¢i a novindfri
| | | | | | | | |
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n = 55 (uZivatelé Twitteru)

Shrnuti a srovnani

Vliv médii na politiku je ceskymi poslanci a senatory vniman jako vyznamny, vétSina
dotazanych ovSem povazuje jejich spolecensky vliv za negativni. Vyrazna ¢ast politiki se

domniva, Ze média podryvaji davéru v politiky i politicky systém.

Politicka Zurnalistika se podle vétSiny politikt fidi pozadavky na rychlost zprostfedkovani
informaci a potfebou oslovit co nejvétsi publikum. Velka ¢ast politikti si rovnéz mysli, Ze
dtilezitym faktorem, ktery motivuje novinafe k psani o politice, je snaha vyjadfit své osobni

nazory na politické déni.

V poslednich letech podle znacné ¢asti politikti dochazi k nartistu negativniho referovani

o politice v médiich, klesa zastoupeni slozitych, komplexnich témat a pfi pokryvani politiky
prevladaji taktické aspekty (tj. kdo s kym hlasoval, kdo ma ¢ podporu atd.) nad skutecnou
podstatou politickych témat.

Vztah s novinafi vnimaji politici pfevazné jako harmonicky a spiSe pracovni — nebyva
zvykem mit mezi novinafi vyraznéjsi mnozstvi pratel. Pokud se mezi novinafi a politiky
objevi néjaky konflikt, je podle politikii jeho nejcastéjsi pricinou nespravné zachazeni

novinara s informacemi.

Prestoze socialni média jako Facebook a Twitter maji podle politikii v porovnani s ostatnimi

typy médii na politiku mensi vliv, jsou chapana jako nezbytna soucast politickych kampani a
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podle vice jak tfi pétin politikii jsou soucasti kazdodenni prace politika. Vyznam socidlnich
médii je vniman spiSe v roviné v mozZnosti obchazet tradi¢ni média, i kdyZ mirna vétsina
politiki se domnivd, Ze mohou rovnéz prinést politiku bliZe obéantim. Pro komunikaci

s voli¢i je pro politiky mirné dulezitéjsi Facebook, pro spojeni s novinafi naopak spise

Twitter.

Vyrazna ¢ast otdzek vyuzita v dotazniku tohoto vyzkumu se shodovala s otazkami
pouzitymi v mezinarodnim srovnavacim vyzkumu Political Communication Cultures in
Western Europe, v némz bylo zahrnuto devét evropskych zemi (Némecko, Rakousko,
évycarsko, Finsko, Svédsko, Dansko, Francie, épanélsko a Slovinsko). Nékteré poznatky je
proto mozné jednoduse porovnat (podrobnéjsi komparace bude predmétem dalsiho

vyzkumu).

Pfevazné negativni chapani vlivu médii na demokracii ¢eskych politikii je srovnatelné

s nazory jejich kolegti v Rakousku, Némecku nebo Francii, v ostatnich zemich jsou média
chdpéna pozitivnéji. V kontextu zkoumanych zemi si ptekvapivé vysoké mnozstvi ceskych
politik mysli, Ze novinafi casto vyjadfuji své osobni nazory na politiku (v tomto ohledu
nas prekonava pouze Spanélsko). Vyssi nez v ostatnich zemich (s vyjimkou Slovinska) je

u Ceskych politik vira v politicky vliv komercni televize — ta je vétsinou uvadéna az za

serioznim a bulvarnim tiskem.

Zcela mimofadna je v porovnani s ostatnimi zemémi vira ceskych politiki v moc médii
nastolovat spolecenska témata. Zatimco z ceskych poslancti povazuje moc médii prosazovat
témata, o nichZ spolecnost mluvi, za vyznamnou 79 % poslancti a senatort, v zemich
zahrnutych ve studii Political Communication Cultures in Western Europe to bylo mezi 39-59 %
politiki (nejvice ve Spanélsku, nejméné v Némecku). Z hlediska moci médii ovliviiovat
kariéry politikii jsou hodnoty z Ceské republiky také pomérné vysoké (75 % ji povaZuje za
vyznamnou), v tomto ohledu se nicméné fadime vedle Slovinska a francouzsti a finsti politici

nas dokonce piekonavaji.

UZ toto letmé srovnani naznacuje jisté paralely ve zptisobu, jak politici vnimaji média, mezi
Ceskou republikou a staty jizni Evropy. V urcitych ohledech se ale Cesko blizi spise svym
némecky mluvicim souseddim. Podrobnéjsi srovnani — a pfedevsim hledani pfi¢in ¢eskych

specifik — bude pfedmétem dalsi analyzy, respektive vybizi k dalSimu zkoumani.




